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TP. 3

“LAS CALLES
COMO ESCENARIO
DE LA PALABRA”




objetivos

Manejar de manera consciente del proceso de diseio, a
partir del abordaje de una situacion de comunicacion visual
de baja complejidad.

Reconocer como la comunicacion se hace presente en el
espacio urbano y se adapta a las diferentes situaciones.

Distinguir distintas funciones de la comunicacion
(identificacion, informacion y persuasion), a partir de la
observacion de una situacion concreta.

Reconocer la necesidad de ajustar el mensaje segun las
distancias perceptuales especificas.

Abordar la palabra/concepto a partir de la semantizacion
tipografica como protagonista principal que interviene el
espacio urbano como soporte para la comunicacion.
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La literatura
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Es una expresion artistica que se vale del uso
del lenguaje oral o escrito.

En este sentido, el autor hace un uso estético
de la palabra a fin de expresar una idea,
sentimiento, experiencia o historia (real o
ficticia) de manera no convencional o
tradicional.



El cuento popular

La leyenda

El escritor utiliza |a literatura para expresar
sus emociones y conflictos internos, asi
como los problemas existentes en la
sociedad o en su entorno mas cercano.
Por lo tanto, es un medio de evasidn para
transmitir lo que preocupa a uno, ademas
de para aportar una ensefianza al lector.

Se trata de un tipo de narracidn
tradicional que pretende promover ciertos
valores, es de transmision oral. Es posible
gue de un mismo cuento existan
muchisimas versiones ya que, segun la
época, se pueden ir afadiendo o
eliminando algunos elementos.

Narracion popular que cuenta un hecho
real o fabuloso adornado con elementos
fantasticos o maravillosos del folclore, que
en su origen se transmite de forma oral.



Situacion de comunicacion La Editorial UNSJ, en su caracter de transmitir mas voces a la

visual de baja complejidad calle, en su funcidon de extension, se suma a participar de la
Feria Provincial de la Cultura Popular y el Libro bajo El lema
de la feria, “Cultura andina, sabiduria en el tiempo”, es un

homenaje a lo diverso, a las raices andinas.

Por lo cual organiza presentarse en el contexto, durante el
mes de octubre, a partir de una serie de intervenciones en el
espacio urbano haciendo uso del texto literario (leyendas y

cuentos populares).
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Editorial

iSigamos trabajando
por mas voces
impresas en las aulas
y en las calles!



Pautas de Trabajo

Nombre del Evento: Feria Provincial de la Cultura Popular y el Libro,
iSigamos trabajando por mas voces impresas en las aulas y en las
calles!

Comitente: Editorial UNSJ
Publico/Destinatario: identificar y segmentar por el estudiante

Estrategia creativa de Disefio: Semantizacion tipografica. Se propone
incursionar en la puesta tipografica / composicion, estructura, ritmo,
variables tipograficas y color/, como estrategia de comunicacion
visual, a partir de la recreacion visual de palabras o fragmentos de una
obra literaria del genero leyenda o cuento popular.

Es importante aclarar que la recreacion tipogrdfica, tiene que ser la
protagonista de la propuesta, actuando sobre el contexto urbano
determinado como soporte.

Informacion complementaria: Nombre del texto literario y autor.
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DESARROLLO/ PROCESO / CRONOGRAMA EMPATIZAR oe.

PROTOTIPAR

ETAPA 1. EMPATIZAR

a) observacion y andlisis del medio/contexto urbano

b) seleccidon del texto literario (leyenda/cuento popular)

c) analisis del texto. Codigos especificos del género literario abordado
d) destinatario analizar/ gustos, cddigos linglisticos y visuales

caracteristicos
e) analizar ejemplos existentes de puestas tipograficas en diferentes
medios y soportes.



Abordar el texto / guia de analisis

Tema: en una palabra o frase.

Argumento: Resumen de la obra en
sus tres momentos:

inicio (presentacion del tema,
situacion y personajes); nudo o
climax (problema presentado)

y desenlace (solucion del conflictoy
finalizacion de la obra).

Personajes: Clasificacion (segun su
importancia), caracterizacion y descri
pcion de los personajes.

Relaciones (sociales, psicoldgicas,
ideoldgicas, religiosas, etc.)

Tiempo: Se pueden considerar

el tiempo historico del texto (En qué
época se desarrollan los hechos
narrados), el tiempo

cronologico (cuanto tiempo
transcurre en la narracién), el tiempo
ambiental (verano, invierno, lluvia,
brisa, etc.)

Espacio: Lugar o lugares donde se
desarrollan los hechos: clasificacion
(espacios abiertos o cerrados),
descripcion de los sitios principales.

Asunto: |la idea principal de la obray
las ideas secundarias de la misma.

Valoracion: que valores se pueden
constatar en la narracién, asi como
gue anti-valores detectamos.

Apreciacion valorativa: Desde el
punto de vista del lector, cual es la
importancia de esa narracion.



EMPATIZAR
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ETAPA 2. DEFINIR

a) leer el texto varias veces ampliando la percepcion a todos los
sentidos (gusto, olfato, tacto, audicion, visual) tratando de encontrar
ideas, sensaciones, conceptos a comunicar.

b) proponer 3 conceptos e ideas estructurantes posibles para avanzar a
|la materialidad de la propuesta.




