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Tim Brown, DI. interesado en las formas en que el diseño puede utilizarse 
para promover el bienestar de las personas, conceptualizó esta 

metodología en cinco etapas.

“El Design Thinking es la intersección de las necesidades de las personas, 
la factibilidad técnica y la viabilidad como negocio”.
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Definimos identidad cultural como el conjunto 
de valores, tradiciones, símbolos, creencias y 
modos de comportamiento que funcionan como 
elementos dentro de un grupo social y que actúan 
para que los individuos que lo forman puedan 
fundamentar su sentimiento de pertenencia.

TP1 “Poner en valor nuestra
identidad cultural sanjuanina”



Es de vital importancia no dejar de lado nuestra 
verdadera esencia, nuestro sentido de ser, nuestro 
origen, nuestra historia, nuestro sentido de 
pertenencia.

La pérdida de identidad de un pueblo incide 
directamente con la falta de arraigo y por tanto con el 
abandono de los pueblos.

“El individuo debe conocer su historia para conservar 
su identidad”
Virginia América López Villegas.



TP1 “Poner en valor nuestra identidad 
cultural sanjuanina”

Mercado Artesanal Tradicional Luisa 
Escudero, se compromete con desafío 
de rescatar, promover y difundir 
nuestra identidad cultural artesanal 
sanjuanina, para lo cual desde la 
comunicación desarrolla una serie de 
situaciones de comunicación que 
acompañen a las distintas piezas 
artesanales del mercado.



Mercado Artesanal Tradicional Luisa Escudero

Pobladores de San Juan/turistas

San Juan



Recopilar, analizar y procesar información:

Comitente, destinatario, contexto 

Antecedentes: comunicaciones a fines con la 
temática y/o no, pero que mantengan algún 
grado de relación. Sistema de comunicación de 
Ferias artesanales, campañas, sistema de venta 
de productos, etc.  

Punto de partida significativo: Concepto 
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